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Tytut Kod
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Kierunek Rok / Semestr
Zarzadzanie - studia stacjonarne |l stopnia 2/3
Specjalnos¢ Przedmiot
Zarzadzanie zasobami i marketingiem przedsiebiorstw obieralny
Godziny Liczba punktow
Wyktady: 15  Cwiczenia: - Laboratoria: - Projekty / seminaria: - 2
Jezyk prowadzenia przedmiotu
polski
Prowadzacy:
dr Jerzy Przybysz
Pracownia Humanistyki i Komunikacji w Zarzgdzaniu
ul. Strzelecka 11
60-965 Poznan
tel.(61) 665-34-00
e-mail: jerzy.przybysz@put.poznan.pl
Wydziat:

Wydziat Inzynierii Zarzadzania

ul. Strzelecka 11

60-965 Poznan

tel. (61) 665-33-74, fax.

e-mail: office_fem@put.poznan.pl

Miejsce przedmiotu w programie studiow:
Przedmiot obieralny w semestrze trzecim (letnim) Il stopnia

Zatozenia i cele przedmiotu:
Analiza roli PR w zarzadzaniu marketingowym

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
Charakterystyka zarzgdzania marketingowego. Public relations a zarzgdzanie strategiczne.
Public relations jako funkcja zarzgdzania.. Przeglad definicji PR. Istota , cechy i funkcje PR.
Corporate PR a Marketing PR. Public relations w perspektywie spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu ( CSR).

Przedmioty wprowadzajgce i wymagane wiadomosci wstepne:
Znajomos$¢ podstawowych pojec¢ i kategorii PR.

Forma zajeé¢ i metody dydaktyczne:
Wyklad

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
Kolokwium zaliczeniowe
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